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Liebe Media-Entscheider,

Unterwegs auf der Autobahn ist eine Kundenzeitschrift der Autohdéfe fir
Fahrer, die im Direktvertrieb am Point of Sale , Autohof” gratis zum Einsatz
kommt. Redaktionelle Beitrdage rund um Autohofe, Reisen und Rasten,
Gastronomie, Unterhaltung, Politik, Sicherheit, Premiumparken, E-Mobility,
Maut, Fitness, Outdoor und vieles mehr spielen neben Unterhaltung fiir
unterwegs eine groRe Rolle bei der Aufbereitung der Inhalte. Gerne beraten
wir Sie umfassend zu den Moglichkeiten einer Beteiligung.

Mit Unterwegs auf der Autobahn erreichen Sie Kraftfahrer, Berufskraftfahrer
und Reisende direkt am POl Autohof.
Ihr Eberhard Géhrum

Kraftfahrer, Berufskraftfahrer und Reisende
4-mal im Jahr

220 x 295 mm
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Unterwegs

aufder Termin- und
Relse| RastenTanken | Shoppen| Erholn | Untrhalten Themen o] lan

Anzeigen- | Erscheinungs- | Heftiibergreifende redaktionelle

schluss tag Themen-Schwerpunkte Weitere Themen und Termine

Ausgabe

Autohofe/ Reisen & Rasten: Werden Sie Sponsor der
Autohofe, Sicherheitsparkplatze, Gastronomie und Hotels am Leser- und Expertenwahl

1 04.03. 27.03. Autohof, Roatel, Outdoor-Fitnessanlagen, Sanitiranlagen, »BESTER AUTOHOF“ P
Fastfoodketten, Spielplatze, Truckerstammtische, Veranstaltungen/ Informationen siehe Seite 8 g
Events, Neueroffnungen etc. §

()

Auto/Transporter/Lkw/Omnibus/Wohnmobil: ADAC Truck-Grand-Prix, %D
E-Mobilitat, Fahrberichte, Anhdnger und Aufbauten, Narburgring, Juli 2024 Z
Spezialtransporte, Fern- und Reisebusse, Komponenten, Reifen .

z 03.06. 27.06. und Reifendienste, Waschanlagen, Werkstatt é
Politik/Verkehr: Caravan Salon 2024 §
Verkehrspolitik, Fihrerschein, Arbeit und Arbeitsrecht, Logistik, Dusseldorf, 31.08. — 08.09. E‘
Transport & Speditionen, Verkehrsrechtsschutz, Frachtenborse, E
Lenk- und Ruhezeiten, Parkplatznot, Mobilfunk é

o

Service: automechanika 2024 automechanika g
Gutscheine Autohéfe, Spesen, Tankkreditkarten, Miete/Leasing, Frankfurt, 10. — 14.09. e
Navigation und Telematik, Ladungssicherung, Fahrzeugsicherheit,

3 19.08. 09.09. Pannenservice, Pflege & Reinigung, Licht & Beleuchtung, Aus- und

IAA TRANSPORTATION »

Weiterbildung, Versicherungen, Klima & Heizung, Frihjahrs- und

Wintercheck Hannover, 17. —22.09.

TRANSPORTATION
Personality

Interviews und Meinungen aus der Branche, Fahrerportraits
Fahrer-Wandkalender 2025

Unterhaltung

Sehenswiirdigkeiten, Freizeit- und Erlebnisparks,

Stadte- und Fernreisen, Museen, Ausstellungen, Musicals,
4 11.11. 04.12. Kreuzwortratsel mit Gewinnspiel

Werbeanzeige
Sport 108 x 108 mm
Truck Race, Truck Trial, Formel E, DTM und weitere fiir 750 €

Anderungen aus aktuellem Anlass vorbehalten

www.huss-mediasales.de | www.tritop-management.de
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Unterwegs auf der Autobahn ist ein Fahrer-Magazin, das an ausgewdhlten
Autohofen als Kundenzeitschrift zum Einsatz kommt und gemeinsam von
TRI TOP Management und dem HUSS-VERLAG herausgegeben wird. Direkt
am POI Autohof erreichen unsere Werbetreibenden fiir ihre Kommunikation
Kraftfahrer, Berufskraftfahrer und Reisende.

15.500
15.000

Druckauflage:
Verbreitete Auflage: Direktvertrieb am POl Autohof

Zeitschriftenformat: 220 mm breit x 295 mm hoch
Satzspiegel: 192 mm breit x 265 mm hoch

Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
Inhalt: Rollenoffset Euroskala; Umschlag: Bogenoffset Euroskala
Klammerheftung

/

Digitale Anzeigen-Druckunterlagen

Datenformat: Bitte liefern Sie lhre Druckunterlage als PDF-Datei
(maximal pdf 1.3). Wir empfehlen die internationale Norm PDF/X-1a.
Farbraum: Der Druck erfolgt nach der Euroskala im Prozessstandard
Offsetdruck mit den Grundfarben Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz.
Sonderfarben sind nicht méglich und werden in der Druckvorstufe in 4c
umgewandelt.

Farb-Profile: Fir Anzeigen auf dem Umschlag 1ISOcoated_v2_300_eci.icc
Fir Anzeigen im Inhalt PSO_LWC_Standard_eci.icc

Farb-Profile kénnen unter www.eci.org heruntergeladen werden.
Dateniibertragung: per E-Mail oder WeTransfer an
service@tritop-management.de, ansonsten per Downloadlink (auf Anfrage)

Anzeigen-Preisliste Nr. 8 3
glltig ab 1. Januar 2024

ae
@ TRITOP MANAGEMENT:

Agentur fiir Marketing und Medienprojekte

Projektverantwortung:
Hausanschrift:
Internet:

Anzeigendisposition:

Zahlungsbedingungen:

TRI TOP Management GbR
Gechinger-Str. 2, 72218 Wildberg
www.unterwegs-auf-der-autobahn.de

Thomas Gohrum, Tel.: +49 7054 37399-43, Fax: -45
E-Mail: service@tritop-management.de

Zahlung innerhalb von 5 Tagen abziiglich 2 % Skonto oder 14 Tage netto

ohne Abzug

Bankverbindung:
TRI TOP Management GbR

BW-Bank, Konto-Nr. 0008803986, BLZ 600 501 01

BIC-CODE: SOLADEST600

IBAN: DE53 6005 0101 0008 8039 86

Anzeigenformate (im Anschnitt) und Preise

Alle Preise zzgl. MwSt.

Format Breite x Héhe (in mm)
hoch norm quer 4c

1/1 220x 295 €3.700,-
Junior Page 156 x 195 €3.100,-
1/2 106 x 295 220x 143 €1.850,-
1/3 73 x 295 220x 98 €1.300,-
1/4 56 x 295 106 x 143 220x 76 €1.050,-
1/8 43 x 128* 91x 61* 192 x 28* €540,-

Erstellung von Druckunterlagen: auf Anfrage
%

Termine: siehe Termin- und Themenplan auf Seite 3
Erscheinungsweise: 4-mal im Jahr

sales.de | www.tritop-mana

Abweichende Formate auf Anfrage | *nur im Satzspiegel

» TKP fiir 1/1 Seite: € 246,67
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8 Vorzugsplatzierungen:

Umschlagseite 2, 3 oder 4 €3.950,-
Titelkopfanzeige, Format 45 x 58 mm € 1.050,-
Editorial (1/3 Seite hoch oder quer) € 1.450,-
1/3 Seite hoch, neben Inhaltsverzeichnis € 1.450,-
TitelfuBanzeige auf Anfrage

9 Sonderwerbeformen:
Preise und Zuschlage fur Sonderwerbeformen auf Anfrage

Ad Specials

Fir Anzeigenkunden, die das Besondere lieben, gibt es die Sonderwerbeformen
in der Zeitung ,Unterwegs auf der Autobahn”. Diese Ad Specials sind spezielle
Werbeformen, die sich von normalen Formatanzeigen abheben und so fiir eine
gesteigerte Aufmerksamkeit beim Leser sorgen und Riicklaufe generieren. Einige
Beispiele sind hier angefiihrt.

Sprechen Sie uns an, wenn Sie individuelle Kommunikationskonzepte realisieren
mochten. Wir werden gemeinsam mit Ihnen kreative Losungen entwickeln, um die
beste Performance fiir lhre Marke zu erreichen.

Angebote und Beratung siehe Seite 9

Coverstory

Bei dieser Werbeform
erhalten Kunden das
Titelbild der Ausgabe,
sowie drei redaktio-
nelle Seiten im Heft.
Preis 5.500 €

www.huss-mediasales.de | www.tritop-management.de
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10 Beilagen: auf Anfrage (nicht rabattierbar), lose eingelegt,
max. GroRe 200 x 280 mm, Preise bis 25 g Gesamtgewicht, 140,- Euro/Tausend

11 Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres

Malstaffel

Mengenstaffel

3 Anzeigen 3%

2 Seiten 5%

6 Anzeigen 5%

4 Seiten  10%

8 Anzeigen 8%

6 Seiten  15%

[oews] /

ENEWMOBILITY WORLDEEE

440 x 98 mm

Tunnel-Anzeige
Tunnel-Anzeigen werden

Uber zwei Seiten inklusive des
Mittelstegs platziert. Rechts
und links bleibt mindestens eine
Spalte frei fur redaktionellen
Inhalt.

Beispiel: 212 x 195 mm

Panorama-Anzeige
Panorama-Anzeigen laufen
Uber den Satzspiegel von
zwei Seiten inklusive

des Mittelstegs. In
unterschiedlicher Hohe und
Breite, maximal 2/1 Seiten
inklusive Mittelsteg.
Beispiel: 440 x 98 mm
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aufder Formate und Preise

Erganzung zur Preisliste Nr. 8, 5
Relsen | Rasten | Tanken | Shoppen | Erholen | Unterhalten gultlg ab 112024

Iml lm

1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer Junior Page 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer
im Anschnitt 220 x 295 mm* 106 x 295 mm* 220 x 143 mm* 156 x 195 mm* 73 x 295 mm* 220 x 98 mm*
4c-Preis €3.700,- €1.850,- €1.850,- €3.100,- €1.300,- €1.300,-
1/4 Seite hoch 1/4 Seite norm 1/4 Seite quer 1/8 Seite hoch 1/8 Seite norm 1/8 Seite quer
im Anschnitt 56 x 295 mm* 106 x 143 mm* 220 x 76 mm* 43 x 128 mm** 91 x 61 mm** 192 x 28 mm**
4c-Preis €1.050,- €1.050,- €1.050,- €540, €540, €540,
Alle Preise zzgl. MwSt. Formate: Breite x Hohe *zzgl. 3 mm Beschnitt an allen HeftauBenkanten ~ ** nur im Satzspiegel

www.huss-mediasales.de | www.tritop-management.de
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Online-Werbung 6

1 Web-Adresse (URL): www.unterwegs-auf-der-autobahn.de

2 Kurzcharakteristik: unterwegs-auf-der-autobahn.de bietet unterhaltsame und
interessante Artikel, Nachrichten und Termine rund um die Themen Reisen und
Rasten mit Pkw, Lkw, Transportern und Bus.

3 Zielgruppe: Fahrer und Berufskraftfahrer von Lkw, Bus, Transportern und

Pkw, Reisende und mitreisende Personen, Fahrer von Wohnmobilen
4 Ansprechpartner: Angebote und Beratung siehe Seite 9
5 Zugriffskontrolle: Revive, Matomo

Zugriffe: Monatsdurchschnitt (Verlagsangabe)

Page Impressions: 6.600
Visits: 4.400
Unique Visitors:  4.400

7 Datenanlieferung: Drei Werktage vor Schaltung an tanja.eichholzer@
hussverlag.de als GIF (statisch oder animiert), JPG, 3rd-Party JavaScript-
Redirect, HTML5 (nur per Redirect) mit einer max. GréRe von 150 KB
(HTML5-Subload bis max. 500 KB)

Externer AdServer-Einsatz: Revive

Abbildungen Werbe- . Preis fir
(3hnlich) form Format (BxH) Platzierung 2 Monate
I max. 980 x 300 Pixel
(Standard 850 x 250 Pixel) | .
] +zwingend zus. mobile direkt unter | €850,-
— Billboard ) ) : der Haupt- (10.000
— Variante bis max. navigation Pls)
I 360 x 225 Pixel &
(Standard 300 x 100 Pixel)
Half Page Ez‘;?t;‘;;ﬁ:” £750,-
rechts 300 x 600 Pixel Content (10.000
(sticky) unterhalb Pls)
Rechts auBen €600 -
Skyseraper | | o 600 pixel oder mobile | 15 500
(sticky) Content Pls)
unterhalb
Half Page €200,-
links 300 x 600 Pixel Linke Sidebar | (6.000
(sticky) Pls)
300 x 250 t'(;':f;':sitl’:r £€300,-
Rectangle | (bis max. Content (10.000
300 x 300) Pixel oberhalb Pls)
N s o,
- I (oder 234 x 60) (10.000
— (oder Half | . (tlw.) Content
Pixel Pls)
Banner) Top

9 Werbeformen und Preise: siehe Tabelle rechts
10 Rabatte: Auf Anfrage

Alle Preise zzgl. MwSt.

www.huss-mediasales.de | www.tritop-management.de
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Leserwahl BESTER AUTOHOF 2025:

Ende November 2024 geht die vierte Leser- und Expertenwahl
,,BESTER AUTOHOF“ unter leserwahl.autohof-guide.de wieder
an den Start.

Mit der Leserwahl BESTER AUTOHOF wird das Engagement der Autohofe ausgezeichnet, die
sich rund um die Uhr an 365 Tagen im Jahr um das Wohl der Gaste bemihen. Bis Mai 2025
haben die Leser von Unterwegs auf der Autobahn und dem AUTOHOF GUIDE die
Maéglichkeit ihre Stimme abzugeben und sich an der Onlinewahl zu beteiligen.
Ausgezeichnet und pramiert werden die besten Autohéfe in 5 Kategorien wie Gastronomie,
Service, Sicheres Parken, Preis/Leistung und Wohnmobil. An der Wahl kénnen selbst-
verstandlich auch Geschéfts- und Urlaubsreisende teilnehmen, die auf Autohéfen eine
erholsame Rast und Pause einlegen.

Fiir Industriekunden bieten wir individuelle Leistungspakete
sich kommunikativ an der Wahl bzw. der Pramierungsfeier 2025 inklusive Networking zu
beteiligen. Leistungsbeispiele:

¢ Medienkooperation mit Autohof Guide und Unterwegs auf der Autobahn zu ermaRigten
Anzeigen-Konditionen.

¢ Partnerlogo im Wahlportal inkl. Kurzportrait mit Statement

¢ Logodarstellung bei Eigenwerbung inklusive Poster- und Flyeraktion bei Autoh6fen mit
Gber 5 Millionen Sichtkontakten

¢ Logodarstellung auf den Gewinnerawards und Teilnahme an der Pramierungsfeier.

Preisebeteiligung am Gewinnspiel:

Bei Interesse konnen Sie sich auch mit einem Sachpreis an der Wahl beteiligen. Alle Preis-
geber werden im Wahlportal optisch mit den zur Verfligung gestellten Preisen dargestellt.
Am Ende der Wahl verlosen wir diese Preise unter allen Teilnehmern am Gewinnspiel.

Néahere Informationen und Angebotsanfragen zur Beteiligung an der Leserwahl:

Eberhard Gohrum, Tel.: +49 7054 - 37399-42 oder per
Mail an anzeigen@tritop-management.de

www.huss-mediasales.de | www.tritop-management.de
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lhre Ansprechpartner 8

MEDIABERATUNG | REDAKTION | DISPOSITION

Eberhard Géhrum

Projektleitung, Sales

Tel. +49 7054 37399-42
anzeigen@tritop-management.de

Thomas Gohrum

Disposition, Grafik, Produktion
Tel. +49 7054 37399-43
service@tritop-management.de

www.huss-mediasales.de | www.

| |
Michaela Pech Bianca Scheuermann
Anzeigenleitung Truck&Bus, HUSS-VERLAG Media-Beratung, HUSS-VERLAG
Tel. +49 89 32391-251 Tel. +49 89 32391-150
michaela.pech@hussverlag.de bianca.scheuermann@hussverlag.de
Redaktion
Presseinformationen bitte an
_ redaktion@unterwegs-auf-der-autobahn.de
Christian Gohrum
Online-Content Produktion
Tel. +49 7054 37399-44 Druckunterlagen bitte an
content@tritop-management.de service@tritop-management.de

itop-management.de




AIIgememe Geschaftsbedmgungen (AGB) fiir Anzelgen Fremdbeilagen und Online-Werbung

1

treten die neuen

auch fiir laufende Auftrége - sofern keine anders lautende, schriftliche Verein-

Abweichende Preise: Fir Anzeigen in Verlagsbeilagen und redaktionell gestaltete Anzeigen, Anzeigen in Sonderversffentlichungen und Kollektiven sowie fir die
Onlinewerbung und fir Anzeigen, welche nach Anzeigenschiuss verkauft werden, kann der Verlag von der Preisliste abweichende Preise festlegen.

g kann bei einem Abschluss dber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn

die in der Preisliste garantierte verkaufte Auflage im Gesamtdurchschnitt des vergangenen Insertionsjahres laut IVW-Meldungen um 30% unterschritten wird.
und wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der

Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte. Anderungen des Heftumfangs behalt sich der

Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung verein-
bart st. Der Verlag st berechtigt, fehlerhate Rechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren.
Zinsen, im ber dem

in Hohe von 40,00 € berechnet, die auf einen geschulde-
ten Schadensersatz anaurechnen st, soweit der Schaden nachweislich haher it (2. B. wegen Kosten der Rechtsverfolgung). Die Pavschale fl such belverspteten
an. (§ 288 BGB . F) betragen im ehr [angstens 60 Tage, es sei denn, dariiber hinaus-
gehende Zahlungsfristen sind fur den Glaubiger nicht grob unkillg derAuftraggeber Verbraucherleg der Znssatzim Verzugsfall bei 5 Prozentpunkten tber dem
lt sich der Verlag gegeniiber Unternehmern
und Verbrauchern vor. en Vertragsparinern blelb( es jedoch vorbeha\(en im elnzelnen einen n idrigeren oder enen hahoren Schaden pachauweisen, ber Verlag
Auftrages bis zur und fir die restlichen

Zwelfel an der igkeit des ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Lauf-
zeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages

or und kann der
Auftragecber den Abdruck ener emwandireien Ersatzanzeige (Nacherfilung] oder Minderune des Anreigenpreises in dem Ausmat, n dem der Zweck der Anseige

Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst bei der Produktion deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungeni-
gendem Abdruck keine Gewahrleistungsanspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der
néchstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu tberpriifen.
Die Gewahrleistung bei Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe der Online-Werbeform beschrankt, die in der Einflusssphére des Verlags, d. h
insbesondere auf dem Server des Verlags entstehen bw. begrindet sind. Die Gewahrleistung gilt ferner nicht fir unwesentliche Fehler, z. B. dann, wenn die Beein-
tréchtigung bei der Wiedergabe der Online-Werbeform deren Zweck nicht wesentlu:h beeintrachtigt. Dem Auftraggeber ist bekannt, dass es nach dem Stand der
der w Bei einem Ausfall des Servers iber einen erheblichen
Zeitraum (mehr als 10 % der gebuchten Zeit) einer zeitgebundenen Feslbuchung, wird der Verlag versuchen, den Ausfall an Medialeistung nachzuliefern oder die Zeit
der Insertion 2u verlingern, sofern dies den Interessen des Autraggebers mcht zuwwderlauft im Faue des Scheiterns einer Nachlieferung innerhalb der urspringlich
g des entfall fir die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw.

cht eitere Anspruche sind ausgeschlossen Im Ubrlgen liegt ein Fehler nicht vor bei einen Ausfall des vom Verlag
genutten Servers, do meht \anger als 24 Stunden (fomaufend odsr addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.
es Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen und
Oniine-Werbung nicht, so tehen ihm kein Anspriche wegen lehlerhafterAnze\genveroﬁemhchungzu
die ler Anzeige im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Maglichkeiten.
Reklamationen afiensichticher Mingel miissen vom Auftraggeber spatestens innerhalb von vier Wochen nach Verdffentiichung schriflich geltend gemacht werden.
der Beilage folgenden Jahres.

Samilche Gewahrlistungsanspriiche verjhren mit Ablaufdes 31 Dezember des aufdie Ver

“ im Sinn der ist der Vertrag iber die Verdffentlichung von Anzeigen und 16. Bei Anderung der
einer Druckschrift sowie dber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschluss erfolgt unter Beachtung der gemaR Preisliste zu gewahrenden Rabatte. barung getroffen wurde - mit dem Emfuhrungslermm des neuen Tarifs in Kraft.
Rechtsverbindliche Anzelgenauftrége kommen erst durch schriftliche Bestatigung des Auftrags zustande: 1.
Abruf: Anzeigen und Fremdbeilagen sind im Zuweifel zur Versffentiichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschiuss abzurufen. st im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so st der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige , teAnzeige  18. us einer
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und versffentlicht wird.
Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der i Ziffer 2 genannten Frist auch Gber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge Dariiber hinaus sind bei he
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen.
Online-Werbung (d. h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wahrend der gesamten Laufzeit des Verlag vor, ohne dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.
Vertrages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden sol, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltlich entgegenstehender Individual- ~ 19.
vereinbarungen sinddie o Bannersysemdes Verlags genannten Werte beiden Visitsund Page Impressions maligebic.
Der Verlagist 3 h einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtauftrages — nach sachgemaRem Ermessen 20. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die
abzulehnen. D\es gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoRt, vom deutschen Werberat in einem Beschwerde- der Européischen Zentralbank ab Falligkeit des sowie einer
verfahren beanstandet wurde oder deren Versffentlichung fir den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung, der Zeitschrift oder des verlagselgenen Online-Angebots erwecken oder Abschlags- oder
Fremdanzeigen enthalten. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem nach Kenntniserlangung Inhalts mitgeteilt. Online-
Werbeformen, die im Widerspruch zu diesen Bestimmungen stehen, kénnen auch nachtraglich aus dem Online-Angebot entfernt werden. jeweiligen Basiszinssatz. Dies gilt auch im Fall der Stundung. Di
Anzeigenschluss: Die in den Preisisten angegebenen Anzeigenschlisse sind firden Verlag unverbindiich. Dem Verlag steft es frei, Anzeigenschlusstermine kurz-
 dem entsprechend, kann bei
Das Storno von bereits gebuchten Aumagen durch den Auftraggeber ist bis 14 Tage vor Amelgenschluss (Print) baw. Begmn der Kampagne lonhne] méglich. Danach Anzeigen Vorauszahlung Ve”E“Ee" Bei V°"'EEe"
fallen Stornogebhren in Hohe von 50 % ach fallig k
Kiindigungen und Riicktritte, die nach dem Anzelgenschluss bzw dem Beginn der Kampagne eingehen, werden fruheslens fur die néchste Prml Ausgabe bzw. Online- und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhéngig zu machen
Kampagne wirksam. Allerdings kénnen Anzeigenauftrige nach Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne grundsatzlich nur aus wichtigem Grund gekindigt ~ 21 Gewahrleistung: Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige trotz rechizeitger Liferung
werden. Fir die Kiindigung reichen Telefax oder E-Mail.
Platzierung von Anzeigen: Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Druckschrift oder den Online-Medien verdf- beeintréchtigt st, verlangen.
fentlicht, wenn dies be der Auftragserteilung schriftlich, auch per Telefax und E-Mail vereinbart und vom Verlag bestatigt wird. Rubrikanzeigen werden grundsétzlich
nur in der jeweiligen Rubrik verdffentlicht. Sofern keine eindeutigen Platzierungsvorgaben gemacht werden, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen.
Haftung fiir die Inhalte der Anzeige: Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der Anzeige und/oder der
Online-Werbeform sowie hinsichtlich der hierfir zur Verfilgung gestellten Materialien. Er s!eH! den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammen-
hang etwa geltend gemacht werden (inklusive der Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung), auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag ist nicht ver-
pflichtet, Auftrage und eigen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter bee\n(rachng( werden. Durch Ene\\ung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Technik nicht maglch s, jegerzeit eine ganalich fehlerfrele
Inserent, die Kosten die sich auf Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar g
nach MaBgabe des Jewells gitigen Anzeigentarifs. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriche gegen
den Verlag zu.
& Fir die i je Lieferung des in Dr Beilagen sowie in der Online-Werbung ist der Auftrag- gebuchten insertian baw. nach
geber verantwortlich. Die sind der jeweiligen isliste des Verlages zu entnehmen.
Gefahriibergang ist mit Eingang der Unter\agen beim Verlag oder der Online-Werbeformen. Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termin- Benchtet der
gerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kannen Auswirkungen auf Platzierung und
Druckqualitt verursachen und schiieBen spitere Reklamationen aus. Der Verlag thedingt
Soweit mdglich, wird der Verlag jedoch fir erkennbar oder beschadigte Dr Ersatz anfordern.
Riicksendung: Druckunterlagen werden nur auf besondere an den ur Die Pflicht zur endet sechs Wochen
nach der Veroffentlichung der Anzeige. An den Verlag iibermittelte Datentriger mit Druckvoriagen gehen in das Eigentum des Verlages tber. Sie werden nur auf 22 a) 2ur Haftung, gleich aus welchem

ausdriicklichen Wunsch und gegen eine auf dessen Risiko zuriick gesendet.
Abdruckhéhe von Anzeigen: Sind keine vereinbart oder wird die Anzeige mit der fiir eine solche Anzeige tiblichen

Hohe abgedruckt und berechnet. Weicht bei einer fertig die von der bestellten Abdruckhahe im Auftrag ab, gilt das Ma
der in Abdruck gebrachten Anzeigenhshe. Angefangene Millimeter werden dabei au volle Millmeter nach oben gerundet.

werden nur auf Wunsch geliefert. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Pmbezbzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick,
5o gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige.
Werden Druckvorlagen oder Online-Werbung digital (z. B. Diskette, CD-ROM) oder durch Ferniibertragung (z. B. ISDN, E-Mail) papierlos an den Verlag iiber-
mittelt, gelten zuséitzlich die folgenden Bestimmungen:
Dateiformat: Bei digitaler U von mehreren dafilr Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb
eines gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. sollten nur mit Dateien digital ibertragen werden,
die der Verlag inhaltlich nicht andern kann. Der Verlag kann offene Dateien (2. B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) ablehnen. Der
Verlag haftet nicht bei fehlerhafter Verdffentlichung von Anzeigen (Print), die mit offenen Dateien ibermittelt werden.
Online-Werbung darf nach Absprache mit dem Verlag nur in geeigneten Dateiformaten angeliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten. Der Verlag
haftet mchl fir fehlerhaft angehefene Dateien.
Bei digital (i Dr

on 5,00 € an den

Dateien hat der

fiir Farbanzeigen ist vom Auftraggeber ein Farb-Proof mitzuliefern. Digital erstellte Prifdrucke miissen zur
Kontrolle der it den FOGRA/UGRA-Medienkeil in der aktuellen Version enthalten. Andrucke miissen einen offiziellen Druckkontrollstreifen aufwei-
sen. Ohne Farb-Proof des sind Farl Diese konnen keine des auslosen. In jedem Fallist ein
Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit iberpriifen zu konnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber ausdriiclich angefordert
werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in iblichen Toleranzen gewahrleistet.

Computerviren: Der Auftraggeber haftet dafir, dass die iibermittelten bzw. gespeicherten Dateien frei von Computerviren sind. Der Verlag ist berechtigt, Dateien
mit Computerviren zu loschen, ohne dass dem Auftraggeber hieraus Anspriiche entstiinden. Der Verlag behlt sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz
in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden ist.

Anzeigenbeleg: Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg in Kopie. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
ausschnitte, oder n geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Eeschemlgung des Verlages tber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

23.

Zusétzliche Geschaftsbedingungen desVerIags

ist der Verlag nur soweit Schaden
durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks gefshrdenden Weise

1) durch Verletzung einer ver Pficht
verursacht werden oder

(2) auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zuriickzufiihren sind.

b) Haftet der Verlag gemaR Ziffer a) (1) fur die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlssigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die
Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrénkt.

¢) Haftet der Verlag gem3R Ziffer a) (1) oder (2) fiir grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist
die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt.

d)Fiir mittelbare Schiden, Mangelfolgeschaden, entgangenen Gewinn und Ersatz vergeblicher Aufwendungen haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz
oder grobe Fahrlassigkeit von Organen oder leitenden Angestellten des Verlags zuriickzufiihren sind.

&) Ansonsten ist jede Haftung des Verlages auf solche typischen Schaden beschrankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten
Umstanden verniinftigerweise rechnen konnte.

f) Der Ausschluss oder die Begrenzung von Anspruchen gem. den vurstehenden Ziffern a) bis e) schlieRt Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein.

g) Eine Haftung des Verlages wegen P Fehlens zugesichertes r nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberihrt.

h) Keine Anspriiche des Auftraggebers bestehen fiir den Fall, dass die N\ch!ver!ugbarke\t auf Arbeiten oder Wartungsaufgaben beruht, die lediglich im Interesse des
Auftraggebers erfolgen.

i) Der Verlag iibernimmt keine Haftung fiir Fehler aus telefonischen oder fernschriftlichen Ubermittiungen jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn
sich Mingel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Auftraggeber hat dann bel ungenugendsm Abdruck keme Anspruche Die eventu-

ell Mehrkosten . B. zur Nac| der Druckunterlagen oder fiir

j) Félle héherer Gewalt wie z.B. Rohstoff- oder E oder entbinden
den Verlag von der Verpflichtung auf Erfiillung von Auftréigen und Leistung von Schadenersatz. Kann der Verlag dennoch die Auftrage mit 80 % der verkauften Auflage
erfiillen, so hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der versffentlichten Anzeigen. Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemaR der im Tarif
genannten verkauften Auflage zu bezahlen.
Erfillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags, soweit hieriiber eine Vereinbarung gesetzlich zulissig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht

‘Wobei des Landes, in dem Sie sich gewdhnlich aufhalten, anwendbar bleibt.

Die Eingénge auf Zi werden vier Wochen zumbmmng aufbewahrt baw. dem Auftraggeber auf dem normalen Postweg weitergelei-  5) unsere und die jeweils giitige Preislste sind fir jeden Auftrag maBgebend.
tet, auch wenn es sich um Einschreibesendungen und Eilbriefe handelt. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Ansonsten Abweichende Geschaftsbedingungen werden erst galtig durch schnfthche Bestétigung des Verlags.

werden nicht abgeholte Zuschriften vernichtet. Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote 2ur  b)  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpfichtet, sch in ihren Angeboten, Vertrigen nd Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preis-

von Missbrauch d uPrifzwecken zu Sffnen. Der A kann den Verlag , Zuschriften auf Zi u bffnen. lste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise wellergegeben werden
E':echnnngl\bnahmemenge Beider Errechnung der Text-Mil i in Anzeige umgerech - c)  BeiAuftraggebern/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis min verlangt
werden.

Zustzliche Kosten fiir die bestellter Dr oder zu vertretende erhebliche A\ d)  Der iibertragt dem Verlag. samtl\che fiir die Nutzung der Werbungin Print- und Online-Medien aller Art (inklusive Internet) erforderlichen urheberrecht-
urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen. Gleiches gilt lurvom Auftraggeber gelieferte Druckvorlagen, deren Behandlung oder nach- lichen Nutzungs- und sonstigen Rechte, ar ndung Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar

tragliche Anderung zusatzliche Kosten verursachen.
Nachlasse: Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der etwaiger weiterer

ten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn
die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

zeitlich, inhaltlich und drtlich unbegrenzt in dem fiir die Auftray fang. D antiert, dass er diese Nutzungsrechte
frei von Rechten Dritten an den Verlag tbertragt, andennialsor den Verlag von aen Rechen Drmerfrels(e\lt cinscheBlch der Kosten fr e Rechtsverfolgune.
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